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INFORMACJA PRASOWA

Bez zmarszczek w 28 dni
Kampania reklamowa kremu UltraLift z Pro-Retinolem czerpanym z natury, skutecznym składnikiem przeciwzmarszczkowym
Warszawa, 26 kwietnia 2010 r. –Krem Garnier UltraLift zawierający Pro-Retinol to innowacyjny, zaawansowany technologicznie składnik czerpany z natury, który pozwala na zredukowanie głębokich zmarszczek już po 28 dniach stosowania. Kampania nowego produktu, opracowana przez agencję reklamową Publicis realizowana będzie w telewizji, prasie, punktach sprzedaży i na stronie WWW producenta. Twarzą nowego produktu jest Bridget Moynahan, aktorka znana z ról w światowej sławy serialach i filmach.
Retinol to pochodna witaminy A – niezbędny dla organizmu składnik mający m.in. wpływ na wzrok (odbieranie bodźców wzrokowych) oraz utrzymanie prawidłowego stanu skóry, włosów i paznokci. Zawarty w kremie Garnier UltraLift Pro-Retinol to substancja uzyskana w procesie estryfikacji Retinolu i kwasu linolowego. To pierwszy tego typu składnik naturalnego pochodzenia i najlepsza substancja przeciwzmarszczkowa marki Garnier. Uwalnia on w sposób ciągły Retinol w skórze, czym przyczynia się do redukcji zmarszczek. Dodatkowo powoduje także dogłębne nawilżenie skóry i ujędrnia ją. Przeprowadzone przez producenta testy kosmetyczne wykazały, że redukcja głębokich zmarszczek następuje już po 28 dniach. W takim czasie u badanych osób zaobserwowano zmniejszenie zmarszczek czołowych o 30%, kurzych łapek o 21% i zmarszczek pod oczami o 18%. 
Nowy produkt jest adresowany do kobiet powyżej trzydziestego roku życia. Będzie dostępny m.in. w wersjach: krem na dzień, na noc i pod oczy. Od marca br. informacja o nim jest dostępna na stronie WWW producenta.
Przygotowana przez agencję reklamową Publicis kampania bazuje na haśle „Technologia czerpana z natury”. Jest odzwierciedleniem nowego podejścia, podkreślającego zaawansowanie technologiczne produktów marki Garnier. W przypadku spotu telewizyjnego jego przejawem są nowoczesne, komputerowe animacje, komponowane z obrazami natury. 
Spot przedstawia kobietę przyglądającą się swojej twarzy. Głos zza kadru informuje: „Nadchodzi dzień, kiedy zaczynasz liczyć swoje zmarszczki”, a na twarzy kobiety pojawiają się cyfry wskazujące ich liczbę. Komputerowa animacja – technologiczne demo - wyjaśnia działanie czerpanego z natury Pro-Retinolu zawartego w nowej wersji kremu Garnier UltraLift. Po jego zastosowaniu uśmiechnięta bohaterka spotu, przechadzająca się na łonie natury, przegląda się w szybie otoczonego zielenią budynku. Tym razem na jej twarzy ukazują się informacje o ilości zredukowanych zmarszczek, a głos zza kadru podaje rezultaty stosowania kremu. Spot wieńczy hasło „Technologia czerpana z natury. Wypróbuj, to działa. UltraLift – najlepszy, jaki kiedykolwiek powstał”.
Swojego wizerunku nowemu produktowi marki Garnier użyczyła Bridget Moynahan – amerykańska aktorka, której kariera rozpoczęła się na planie popularnego serialu „Seks w wielkim mieście” (rola Natashy). Zagrała także m.in. w takich filmach, jak „Rekrut”, „Ja, robot”, czy „Pan życia i śmierci”. 

Spoty telewizyjne będą emitowane w TVP. TVN, Polsacie i kanałach tematycznych udostępnianych przez AT Media. Reklamy prasowe ukażą się w pismach: Pani, Viva, Party, Przyjaciółka, Naj, Pani domu, Kobieta i Życie. Uzupełnieniem kampanii będą materiały udostępniane klientom w punktach sprzedaży (POS).

Publicis Sp. z o.o. to jedna z największych agencji reklamowych w Polsce. Należy do największej w Europie i czwartej na świecie grupy komunikacji marketingowej Publicis Groupe zatrudniającej 43 000 osób w 104 krajach. W skład tej grupy wchodzą m.in. takie agencje sieciowe, jak: Publicis, Saatchi & Saatchi, Leo Burnett, Fallon, Bartle Bogle Hegarty oraz domy mediowe ZenithOptimedia Group i Starcom MediaVest Group. Agencja Publicis obsługuje w Polsce m.in. takich klientów, jak: L’Oréal Polska, Jeronimo Martins Dystrybucja (Biedronka), Renault, Sanofi-Aventis, HP, AXA Polska, Telekomunikacja Polska S.A., Orange,  Procter & Gamble, CitiHandlowy.
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