[image: image1.jpg]



INFORMACJA PRASOWA
Maciej Lissowski – nowy Deputy Managing Director agencji Publicis

Warszawa, 13 lipca 2010 r. – Z dniem 19 lipca do zespołu Agencji Publicis dołącza Maciej Lissowski, obejmując stanowisko Deputy Managing Directora. W ramach swoich obowiązków będzie odpowiedzialny za zarządzanie zespołem realizującym projekty dla obecnych Klientów agencji, zwłaszcza Renault i TP, rozwój biznesu agencji oraz za wprowadzanie nowych produktów do oferty handlowej Publicis. 

Maciej jest absolwentem Wydziału Prawa i Administracji Uniwersytetu Warszawskiego. Swoją karierę w branży reklamowej rozpoczął w 1991; przez lata związany był
z czołowymi agencjami sieciowymi m.in.: Lintas Warszawa, Young&Rubicam, Publicis. Obsługiwał klientów reprezentujących właściwie wszystkie kategorię dóbr i usług 
(m.in. British American Tobacco, The Coca Cola Company, Danone, Canal+ Cyfrowy, Ford, Gilette, IBM).

Poza doświadczeniem zdobywanym na rynku polskim miał wielokrotnie okazje realizować projekty regionalne (m.in. Motorola, Danone, Gilette).

Od 2002 r. pracował w agencji Ogilvy gdzie pełnił kluczowe funkcje związane początkowo z obsługą klienta (Group Account Director, Client Service Director), a następnie z zarządzaniem wielodyscyplinarnymi zespołami ludzkimi (Deputy Managing Director). W latach 2007-2008 na stanowisku Regional Business Directora był odpowiedzialny za obsługę marek Procter&Gamble na ponad 50 rynkach EMEA.

Przez ostatnie trzy lata pełnił funkcję Dyrektora Zarządzającego i Członka Zarządu agencji marketingu zintegrowanego Ogilvy Action. (Agencja ta poza klasyczną reklamą zajmuje się również shopper i trade marketingiem, experiential i aktywacjami konsumenckimi.) Polskie przedstawicielstwo kierowane przez Macieja było uznawane przez sieć Ogilvy Action za jedno z najlepszych.

„Biorąc pod uwagę doświadczenie Maćka jestem przekonany, że będzie stanowił niezwykle ważny element w zarządzaniu warszawskim oddziałem Publicis. W jego osobie pozyskujemy partnera, który wniesie wartość dodaną dla biznesu agencji i jej klientów. Doświadczenia Maćka w obszarach Digital, shopper & trade marketingu oraz aktywacji pozwolą zaoferować naszym Klientom jeszcze ciekawsze i bardziej innowacyjne rozwiązania.” - mówi Marek Gargała, Managing Director agencji Publicis.
Lissowski będzie drugim Deputy Managing Directorem Publicisu. Obecnie równoległe stanowisko zajmuje Adam Miecznikowski odpowiedzialny także za strategię.
Publicis Sp. z o.o. to jedna z największych agencji reklamowych w Polsce. Należy do największej w Europie i czwartej na świecie grupy komunikacji marketingowej Publicis Groupe zatrudniającej 43 000 osób w 104 krajach. W skład tej grupy wchodzą m.in. takie agencje sieciowe, jak: Publicis, Saatchi & Saatchi, Leo Burnett, Fallon, Bartle Bogle Hegarty oraz domy mediowe ZenithOptimedia Group i Starcom MediaVest Group. Agencja Publicis obsługuje w Polsce m.in. takich klientów, jak: L’Oréal Polska, Jeronimo Martins Dystrybucja (Biedronka), Renault, Sanofi-Aventis, HP, AXA Polska, Telekomunikacja Polska S.A., Orange,  Procter & Gamble, CitiHandlowy.
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