Nowy Rok z czystym sumieniem

Agencja Publicis przygotowała interaktywną kartkę noworoczną – kalkulator grzechów reklamowych. Odbiorca ma niepowtarzalną szansę sprawienia, że jego grzechy zmienią się w coś dobrego. Po dokonaniu rachunku sumienia ukazuje się suma grzechów. Obliczona w ten sposób kwota trafia na konto UNICEF, a adresat otrzymuje Certyfikat Czystego Sumienia za 2009 rok.

Akcja skierowana jest do całej branży reklamowej. Grzechy i ich ceny dobrane są według działu, w jakim pracuje odbiorca. Na przykład za podpisanie się pod nie swoim pomysłem, osoba z kreacji wpłaca  30 zł, a za dodanie złośliwego komentarza na reklamówce – 15 zł. Za „bezrefleksyjne przepisanie briefu klienta” strateg musi zapłacić 30 zł , a za rekomendowanie znajomych do reklamy producent wpłaca 30 zł. Podliczoną kwotę odbiorca wpłaca za pośrednictwem płatności elektronicznych na konto UNICEF. Zebrana kwota pomoże niedożywionym dzieciom na Sri Lance.  Ponadto każdy, kto rozliczy się ze swoich  branżowych grzechów, otrzyma specjalny, imienny Certyfikat Czystego Sumienia Reklamowego z wizerunkiem patrona. 

Autorami pomysłu jest zespół Magdalena Drozdowska i Mateusz Książek wraz z dyrektorem kreatywnym Bartkiem Ramsem. Rysunki do kartki wykonał Łukasz Mieszkowski. Za produkcję całości odpowiadał Publicis Modem.

Aby zacząć Nowy Rok z czystym sumieniem kliknij:

www.publicis.pl/unicef

