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INFORMACJA PRASOWA

Sekrety natury dla piękna włosów
Kampania nowej gamy szamponów i odżywek Garnier Naturalna Pielęgnacja
Warszawa, 14 czerwca 2010 r. – Agencja reklamowa Publicis jest autorem kampanii najnowszej gamy produktów marki Garnier – szamponów i odżywek Naturalna Pielęgnacja. To największe tegoroczne lansowanie Garniera w kategorii pielęgnacji włosów. Zaplanowana komunikacja marketingowa wspiera pojawienie się w sprzedaży aż 19 produktów. Nowa gama Garnier Naturalna Pielęgnacja będzie promowana w telewizji, prasie i na outdoorze.
Garnier Naturalna Pielęgnacja to seria szamponów i odżywek dopasowana do różnych rodzajów włosów i przeznaczona dla całej rodziny. W innowacyjnych formułach zawarto pochodzące z natury dobroczynne składniki odżywcze, nadające włosom miękkość i naturalny wygląd. Produkty nowej gamy zawierają m.in. ekstrakty ze: zmiękczającego włosy aloesu, rozjaśniającego rumianku, miodu kwiatowego o działaniu odżywczym, przeciwutleniającej żurawiny, nadającego elastyczności owocu mango, awokado i odżywczego karité i łagodzącego, oczyszczającego kwiatu lipy.
Lansowana seria Garnier Naturalna Pielęgnacja składa się z 7 gam. Nowe produkty uwzględniają również potrzeby mężczyzn. Dzięki przystępnej cenie produkty Garnier Naturalna Pielęgnacja są dostępne dla wszystkich.
Kreacja przygotowana przez agencję Publicis to 3 spoty telewizyjne, reklamy prasowe w trzech wariantach oraz kampania outdoorowa. Przekaz zawarty w komunikacji podkreśla najważniejsze wartości marki Garnier: inspirację naturą, piękno oraz dbanie o siebie i bliskich. 
Spoty telewizyjne są oparte na rodzinnych scenkach obyczajowych. W tle pojawia się kompozycja złożona z obrazów natury: rozświetlonego słońcem drzewa, liści, a także prezentacji naturalnych składników. Rodzinne historie nawiązują treścią do właściwości lansowanych produktów. Obraz kobiety z zarzuconymi na twarz włosami, spomiędzy których wystaje słomka zanurzona w mlecznym koktajlu, jest okazją do zaprezentowania działania odżywczego aloesu, dzięki któremu włosy stają się miękkie i pełne blasku. Chłopiec malujący obraz dla mamy jest zestawiony z informacją o zbawiennych dla farbowanych włosów właściwościach żurawiny i olejku arganowego. Beztroska zabawa w chowanego córki z matką jest pretekstem do zwrócenia uwagi na istotne dla włosów blond właściwości rumianku i miodu kwiatowego.
Kampanię można zobaczyć w mediach od 7 czerwca. Głównym przekazem komunikacji jest hasło „Sekrety natury dla włosów lśniących pięknem”.
Publicis Sp. z o.o. to jedna z największych agencji reklamowych w Polsce. Należy do największej w Europie i czwartej na świecie grupy komunikacji marketingowej Publicis Groupe zatrudniającej 43 000 osób w 104 krajach. W skład tej grupy wchodzą m.in. takie agencje sieciowe, jak: Publicis, Saatchi & Saatchi, Leo Burnett, Fallon, Bartle Bogle Hegarty oraz domy mediowe ZenithOptimedia Group i Starcom MediaVest Group. Agencja Publicis obsługuje w Polsce m.in. takich klientów, jak: L’Oréal Polska, Jeronimo Martins Dystrybucja (Biedronka), Renault, Sanofi-Aventis, HP, AXA Polska, Telekomunikacja Polska S.A., Orange,  Procter & Gamble, CitiHandlowy.
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